
EU od družbenih omrežij z 
Aktom o digitalnih storitvah 
(DSA – Digital service act) 
zahteva, da spoštujejo tvoje 
pravice.

Lej to!

Platforme od nas ne smejo zahtevati, 
da z njimi delimo preveč osebnih 
podatkov. Naše podatke morajo 
zaščititi, ne smejo jih deliti z drugimi, 
uporabljati za nadzor ali vohuniti za 
nami.

Pravico 
imaš do 
zaščite 

zasebnosti.

Prste stran od 
mojih podatkov!

Moje zdravje
 –

moja pravica

Družbena omrežja te ne smejo 
izpostavljati vsebinam, ki bi lahko 
ogrozile tvoje zdravje, telesni, duševni 
in moralni razvoj. Ne smejo ti 
prikazovati vsebin, ki za tvojo starost 
niso primerne.

Pravico imaš 
do zdravega 

razvoja, 
tudi na spletu.

Velike spletne platforme morajo 
napisati svoje Pogoje uporabe tako, da 
jih bomo razumeli vsi, tako odrasli kot 
tudi mladi. Torej na jasen in preprost 
način.

Nič več pravne 
latovščine ...

Pravico imaš 
vedeti, s čim 
se strinjaš, 

ko klikneš na 
“strinjam se s 

pogoji uporabe”.

Brez temnih vzorcev
Družbena omrežja ne smejo 
uporabljati temnih vzorcev. To 
pomeni, da nas ne smejo zavajati 
in slepiti z namenom, da bi vplivali 
na naše odločitve. Primeri takega 
zavajanja: otežena ali skrita odpoved 
naročnine, prijavimo se na storitev, ki 
je v resnici nismo želeli, prikrivanje 
pomembnih informacij.

Poanta je:  
Temni vzorci 
lahko privedejo 
do finančnih 
zlorab, zato 
prepoved pomaga 
zaščititi pred 
takimi tveganji.

Ciljano 
oglaševanje 
prepovedano

Platforme zbirajo informacije o tem, 
kaj gledamo, kaj klikamo, kaj nam je 
všeč, koliko smo stari, kje živimo itd. 
Vse to zato, da bi nam prikazali oglase, 
ki nas bodo bolj uspešno nagovorili, da 
bomo kupili izdelek ali storitev. S tem 
platforme služijo. DSA prepoveduje 
tako prikazovanje oglasov na podlagi 
oblikovanja profilov mladoletnih.

Pravico imaš do 
zaščite pred ciljanim 

oglaševanjem.

Kaj to pomeni?



Ne tratite 
mojega 
časa!

Številna družbena omrežja in 
videoigre uporabljajo mehanizme, 
podobne igram na srečo, da bi nas 
čim dlje zadržali pred zasloni. DSA 
jim prepoveduje izkoriščati šibke 
točke in neizkušenost mladoletnih in 
povzročati zasvojeno vedenje.

Poanta je:  
Pretirana uporaba omrežij 
in videoiger je povezana z 
depresijo, tesnobo, motnjami v 
spanju, težavami v odnosih in 
slabšim fizičnim zdravjem. 

Lahko se pritožim!

Pravico imaš do enostavnega 
postopka prijave, kar pomeni, da se 
lahko pritožiš, ko opaziš nezakonito 
ali neprimerno vsebino, ki ne sodi na 
splet. Družbena omrežja so dolžna 
vsako prijavo obravnavati in nanjo 
odgovoriti!

Pomembno je, da 
platforme ukrepajo, 
ko uporabniki 
objavljajo vsebine, 
ki kršijo človekove 
pravice, na primer 
dostojanstvo, 
zasebnost in 
svobodo izražanja.

Ali veš, 
da imaš 
pravice na 
družbenih 
omrežjih!?

Kaj pa, če ne?Ti povem še 
kaj več?
Poklikaj na:
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www.safe.si

www.instagram.com/safe.si

www.youtube.com/saferinternetsi

Moja starost... khm, 18
Vsebine, ki bi te prestrašile, razjezile 
ali vznemirile, ko si star/a 15 let, 
morda pri 18-ih ne bodo imele 
takega učinka. Zato je upoštevanje 
starosti na spletu smiselno. DSA 
od platform zahteva, da razvijejo 
sistem za preverjanje starosti 
uporabnikov, ne da bi  posegli v tvojo 
zasebnost. 

Pravico imaš, 
da se na spletu 
vedno počutiš 
varno in da si 

zaščiten/a pred 
škodljivimi 
vsebinami.

EU in države članice bodo zagotovile, 
da bodo družbena omrežja ta pravila 
upoštevala. Če jih ne bodo, jim bodo 
lahko naložile globo v višini do 6% 
njihovih letnih svetovnih prihodkov.

Poglej tale primerček: 
 
Meta (Facebook, 
Instagram, WhatsApp) je 
v letu 2024 ustvarila za 
približno 143 milijard 
evrov prihodkov, 
Youtube (Google) 31 
milijard evrov, TikTok 
pa 20 milijard evrov.


